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Das Jahr 2030  

- Blick in die Zukunft
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Premiumprodukt

Nachhaltigkeit

Tourismus

Image

Wertschöpfung

Vernetzung

Bekanntheit

Wirtschaftsfaktor
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Kampagne Herbst 2022
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Ziele: 

Bekanntheit steigern 

Image bilden 
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Neue Zielgruppe

Bis 2020 ab 2020
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Unsere Zielgruppe stammt nicht aus der Oberlausitz!

pch.vector 
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Acht Kernaussagen
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I.) 

TOP Ten in Deutschland
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II.) 

Geografische Lage
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III.) 

Zertifizierung vorhanden
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IV.) 

über 107 Km lang,  

rund 2300 Höhenmeter
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V.) 

Mehrtagesetappen 

Eintagesetappen
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VI.) 

Idealer ÖPNV-Anschluss
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vii.) 

6 Berggipfel 

Kulturlandschaft
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viii.) 

Sagenhafte Weltsichten
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Elemente des Erinnerns
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Bausteine Kampagne
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Online
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print
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Kino



Ö
 
G

R
A

F
I
K

 

M
a
i
 
2

0
2

2

Mediaplan
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Anzeigen/Posts/Clips
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Facebook
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Google Ads



Ö
 
G

R
A

F
I
K

 

M
a
i
 
2

0
2

2

Anzeigen
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Anzeigen
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Videoclip
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Tafeln
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Auswertungen
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Facebook
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Google Adwords
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Google Video
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YouTube



Oberlausitzer 

Bergweg

Schlussfolgerungen
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Zielgruppe kennen
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Zielgruppengerecht  

kommunizieren

Bild von wavebreakmedia_micro auf Freepik
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Dauerhaft 

365 Tage
> 4 Jahre 
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Perspektivwechsel



Danke!
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