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Erstellung eines Konzeptes fiir eine wiederkehrende Eventreihe
~Film-Camp Oberlausitz"

Vorbemerkung

In den Jahren 2021-2022 wurde im Rahmen des Gesamtprojekts ,Touristische Entwicklung und
Vermarktung der sdchsischen UNESCO-Welterbestdtte Muskauer Park und angrengender
Kulturlandschaften” ein Interpretationsansatz ,Lausitz- bewegte Landschaft im Wandel” als
Verbindung der Lausitzer UNESCO-Stdtten geschrieben. Den Interpretationsansatg erhalten Sie gur
Sichtung mit den Ausschreibungsunterlagen.

Dagu entstand ein detailliertes Innen- und AufSenmarketingkongept, diese befinden sich bereits in der
Umsetgung.

Allgemeine Ziele des Projektes:

Im Rahmen des Projekts sollen marktrelevante Reiseanldsse bgzw. touristische Angebote um die
Lausitzer UNESCO-Statten, wie den Muskauer Park, angrengende Kulturlandschaften und das Werk
PucRlers, entwickelt und umgesetzt werden. Damit verbunden sind folgende Teilziele:

e Gdstegahlen und Buchungen steigern

e Angebots- und Aufenthaltsqualitdat erhohen

e Aufenthaltsdauer verlangern

e Bedeutung des Welterbes herausarbeiten und vermitteln
e Identifikationspotenziale wecken

e Nachhaltige Netgwerke gwischen Akteuren schaffen

Ausgangssituation:

Die Lausitz, ihre Landschaften und Menschen haben sich wechselseitig Uber die Jahrhunderte
nachhaltig gepragt. Strukturwandel ist in aller Munde. An keinem anderen Ort wird die
Transformation dergeit so heif diskutiert wie in der Lausitz. Die Schonheit des Aufbruchs gu begreifen,
ist Chance fur eine gange Region. Um eine solche Dynamik in Gang setzen zu konnen, wurde zu Beginn
bewusst die Entscheidung getroffen, kulturelle und landschaftliche Schatge der Lausitg gu verbinden.
Eine sinnstiftende und gehaltvolle Verkntpfung fur ein kultur- und landschaftlich affines Publirum
aus aller Welt (Langfristig gesehen) ist Prioritat. Die Briche, die Fasgination der Gegensatge fUhren uns
thematisch. Im besonderen Fokus steht dabei der Muskauer Park.

Er wurde einst geschaffen von einem extrouvertierten, unkonuentionellen Mann namens Herrmann
Farst von Puckler-Muskau. Seine Art der Lebensfuhrung fUhrte zum Bruch mit Konuentionen. Aber nur
diese Art der Avantgarde brachte die Schonheit und Eigenart des Muskauer Parks hervor, der seit 2004
UNESCO-Welterbestdtte ist.

Die Wunden der Lausitz sind seit Jahrgehnten landschaftsprdgend und stehen in einem grofSen
Kontrast gur Lieblichkeit der englischen Gartenkunst. Die Forderung von Braunkohle gab tausenden
von Menschen eine berufliche Perspektive in den eigens daflr gebauten Satellitenstadten wie
Hoyerswerda und WeifSwasser. Deren Vereinsamung in den letzten 30 Jahren brachten neue Wunden
gu Tage. Dem gegenUber stehen Initiativen und lokales Handwerk, die nach Wegen aus der
Dammerung suchen.

Das immaterielle Kulturerbe der sorbischen Traditionen in und um Bautgen, aber auch in Schleife und
im brandenburgischen Spreewald ergdhlen von beeindruckenden Ereignissen slawisch-deutscher
Siedlungsgeschichte. Die Diktaturen des Nationalsogialismus und der DDR prdgten die Region, wie
auch der 40 Jahre dauernde Umstand des Eisernen Vorhangs an der Neif3e- Grenge. Dem entwachsen
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hat sich die Gorlitger Altstadt gu einer begehrten Filmkulisse internationaler Produktionen gemausert.
Auch Stddte wie Bautgen und Zittau sind wahre Schonheiten, die Gber Jahrhunderte hinweg
Geschichten ergdhlen und den kulturellen Schulterschluss mit den benachbarten Landern suchen, um
den europdischen Gedanken zu leben.

Aus dieser Verbindung heraus ergeben sich Reiseanldsse, die fUr eine prdgise definierte Zielgruppe
Strahlkraft besitgen. Gaste, die eine Urlaubsregion und deren Eigenarten kennenlernen wollen und
authentische Erlebnisse gu schdtgen wissen, sind hier richtig.

Heute kann diese Region Modelregion und Vorreiter fUr gang Europa sein. Denn eine Verbindung so
vieler UNESCO-Kategorien (Welterbe, Global Geopark, Biosphdrenreservat und immaterielles
Kulturerbe) auf einem verhdltnismafig kleinen Landstrich wurde bisher in keiner weiteren Region
umgesetzt. Dabei ist genau diese Rulturelle und durch die UNESCO ausgegeichnete Vielfalt das
Alleinstellungsmerkmal der Lausitg.

Die gesamte Region der Lausitg und ihre Landschaften befinden sich nicht nur im standigen Wandel
uber die letgten Millionen von Jahren, sondern auch in der Gegenwart. Aktuell ist die Region durch den
fortwdahrenden Strukturwandel gepragt und erfdhrt kontinuierliche Verdnderungen. Dadurch
entstehen viele neue und innouative Projekte, welche die Region modernisiert und an einigen Stellen
auch renaturiert. So entsteht hier unter anderem die grofste von Menschenhand geschaffene
zgusammenhdngende Wasserlandschaft in Europa mit einer Ausdehnung von 14.000 ha.

Kongzeptionierung Film-Camp

Entwickelt werden soll ein Kongept fur ein Film-Camp. Um insbesondere das Innenmarketing in den
ndchsten Jahren weiter gu stdrken und ausgubauen, sowie die ,Lausity — bewegte Landschaft im
Wandel” gu ergdhlen, soll eine Eventreihe entwickelt werden, welche sich auf das Thema Film- und
Videoproduktion spegialisiert.

Die Region muss als Ganges verstanden und erlebt werden, um den Tiefgang und alle Fasginationen
die sie gu bieten hat in ihrer vollen Blute gu verstehen. Dies Ldsst sich nur schwer mit einfachen Worten
vermitteln, insbesondere fur potengielle Besucher. Um insbesondere die Briche und Gegensatge sowie
die Verbinder der Region dargustellen, sollen Videoaufnahmen genutzt werden. Dafur soll das Projekt
genutzt werden, um genau dies gu erreichen. Die Gegensdtge sollen dargestellt und ergahlt werden,
um sie fur Jedermann begreifbar und nahbar zu machen. Durch geschickte Techniken und moderne
Zusammenschnitte konnen die Verbinder und Gegensdtge einfacher und vor allem detailreicher
dargestellt werden. Da die Region so divers ist, sollen viele verschiedene Perspektiven genutzt werden,
um moglichst unterschiedliche Eindriicke und Sichtweisen gu erlangen.

Durch die Etablierung eines Film-Camps kann genau dies erreicht werden. In einem Mehrtagescamp
sollen Videografen dagu eingeladen werden, die fasginierende Region der Lausitz zu entdecken und
ihre Version der ,Bewegten Landschaft im Wandel"” festzuhalten. Die anuisierte Zielgruppe soll sich auf
junge Filmemacher fokussieren. Die Ansprache soll bei ambitionierten Hobbyvideografen Lliegen,
welche Uber erste technische Grunduoraussetzungen verfligen. Profis sollen nicht angesprochen
werden.

Ein wiederkehrendes Event schafft gudem Medienwirksamkeit und hilft, die Akgzeptanz und
Bekanntheit in der Region selbst und der heimischen Beudlkerung gu steigern. Auf3erdem entstehen so
neue Perspektiven und wichtige Contents. Alle Ergebnisse des Film-Camps sollen fur gukUnftige
Vermarktung und AufSenkommunikation genutzt werden.

Ziel der Konzeptentwicklung

Ziel ist es, ein geeignetes Format fur ein wiederkehrendes Event gu entwickeln, welches das Thema der
Videoproduktion als Hauptschwerpunkt herausarbeitet. Zudem sollte in der Kongeptentwicklung der
herausguarbeiteten Aufgabenstellung immer das Thema der Lausitg, deren eingelnen UNESCO-Statten
und die Transformation der wechselnden Landschaften beachtet werden. Die Verbinder und
Gegensdtge der Region sollen durch das Projekt eindeutig herausgestellt werden.
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Handlungsfelder

Im Jahr 2023 soll ein realistisches Umsetgungskongept fUr eine wiederkehrende Eventreihe entwickelt
werden. Organisiert und erstmalig durchgefuhrt werden soll das Event bereits 2024 (Die
Umsetgungsbegleitung ist nicht Bestandteil des Auftrags). Im Folgenden wird gundchst nur die
Kongepterstellung ausgeschrieben. Voraussetgung fur die Kongeption ist jedoch, eine realistische
Umsetgung fur 2024 zu fokussieren und dabei wirtschaftlich als auch technisch strategisch gu
planen.

FUr die Umsetgung des Film-Camps in 2024 wird es eine erneute Ausschreibung geben.

e Kongzeptentwicklung — Herausarbeiten eines vollstdndigen Kongeptes zur Umsetgung einer
wiederkehrenden Eventreihe Film-Camp Oberlausitz

Kooperationspartner:

Im Rahmen der Kongeptentwicklung und der spdteren Umsetgung steht die Sachsische
Filmakademie Gorlitg, als Kooperationspartner der MGO, fachlich beratend gur Seite und bringt
sowohl filmerisches Knowhow, als auch mogliche weitere Partner, im spegiellen Referenten, fur die
tatsdchliche Umsetgung des Fitm-Camps mit ein. Anderungen am Kongept behdlt sich der
Auftraggeber fur die tatsachliche Umsetgung vor.

Aufgabenstellung:

Die Ausarbeitung, welche Bestandteil dieser Ausschreibung ist, begieht sich auf die vollstandige
Kongipierung eines Film-Camps inkL. eines Rahmenprogramms und die Leitidee des Film-Camps. Alle
wesentlichen inhaltlichen Aspekte, welche im Anschluss folgen, sollten beachtet und erarbeitet
werden. Folgende Punkte sind Bestandteile der Aufgabenstellung:

e Erarbeitung eines realistischen Kongeptes, welches 2024 mit einem Gesamtbudget von ca.
50.000€ umgesetzt werden kann

e Entwicklung einer Leitidee fur das Film-Camp, die den Markenkern ,Lausitz — bewegte
Landschaft im Wandel” in den Mittelpunkt stellt

e Kongept entwickeln, um die anuisierte Zielgruppe auf das Event aufmerksam gu machen

e Entwicklung eines Einladungsmanagements

e Ermittlung eines passenden Durchfuhrungsdatums - Berlicksichtigung der Workshop-
Termine der Filmakademie, um Uberschneidungen gu vermeiden

e Ermittlung eines geeigneten Ausgangsstandpunktes und Teilnehmerangahl

e Erarbeitung eines Unterbringungs-, Transport- und Verpflegungskongeptes

e Festlegung von Verantwortlichkeiten und Zustandigkeiten fur die spatere Umsetgung

e Planung eines Rahmenprogramms/Ablaufplans inklusive Get-Together, Fachprogramm,
Abendveranstaltung, etc.

e In Abstimmung mit der Filmakademie — Aufschlag fur Workshop-Angebote, bendtigtem
Equipment und Partner gur Akquirierung

e Ausarbeitung eines Pramierungsverfahrens inklusive Gewinn und Auswahluerfahren

e Darstellung eines Budgetkongepts inklusive Budgetplan fur die Umsetzung

e Entwicklung eines Evaluationsverfahrens gur Auswertung und Nachbereitung des
durchgefuhrten Film-Camps

e Planung von NachbereitungsmafSnahmen und Follow-up-ARtivitaten
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Ausschreibungsverfahren:

Bei der Zuschlagsuvergabe handelt es sich um eine beschrdnkte Ausschreibung mit
Teilnehmerwettbewerb. Um den geeignetsten Partner gur Entwicklung des Kongepts gu gewinnen,
laden wir drei Anbieter dagu ein, einen Pitch ausguarbeiten. Dieser Pitch sollte die Grundidee des zu
entwickelnden Kongepts erldutern und darf eine maximale Dauer von 15 Minuten nicht
uberschreiten. Die Prasentation des Pitchs erfolgt Llive Uber eine Videokonfereng vor den
Projektmanagern der Marketing-Gesellschaft Oberlausitg-Niederschlesien mbH.

Agenturen, die Interesse daran haben, die Kongipierung des Film-Camps umgusetzen, werden
gebeten, ein vollstdndiges Angebot inklusive drei entsprechender Referengen bis gum 26.09.2023
abgugeben. Auf Grundlage dieser Angebote und Referengen erfolgt in der Kalenderwoche 39 die
Auswahl von drei Agenturen, die am 16 - 17.10.2023 ihren Pitch prasentieren konnen. Jede Agentur
erhdlt 1.500 € (brutto) fur die Prdsentation ihres Pitchs, unabhdngig davon, ob sie anschlief3end den
Zuschlag fur die Kongipierung erhdlt. Der Bieter mit dem Ubergeugendsten Pitch erhdlt den Zuschlag.

Fir die Umsetzung des genannten Arbeitspaketes wurde eine Auftragswertschatzung
durchgefiihrt, diese belduft sich auf maximal 20.000 € brutto.

Bewertet werden Preis-Leistungsverhdltnis, die abgegebenen Referengen sowie der durchgeftihrte
Pitch. Fir die Auswahl welche Agenturen gum Pitch eingeladen werden, wird gundchst das Preis-
Leistungsverhdltnis sowie die abgegebenen Referengen gepruft. Voraussetzung fur die
Zuschlagsvergabe sind gudem gute Deutschkenntnisse sowohl in Wort und Schrift als auch in der
Grammatik.

Zur Bewertung des Preis-Leistungsuerhdltnisses ist der Preis pro Arbeitsstunde abgugeben sowie
geeignete Referenzen (mind. 3) und eine Erlduterung gur schlissigen Herangehensweise im Angebot.
Diese werden innerhalb des Bewertungsprogesses mit einer Gewichtung von 30 /70 (Preis/Inhalt)
gewertet. Der angegebene Preis pro Arbeitsstunde wird Vertragsbestandteil.

Jeder Pitch wird durch einen Bewertungsbogen evaluiert. Die Agenturen erhalten diesen mit den
Ausschreibungsunterlagen. Die Agentur, welche die hdchste Punktgahl bei dem Pitch erreicht
bekommt Letztendlich den Zuschlag.

Die Leistungserbringung erfolgt agil in Rucksprache mit dem Auftragsgeber innerhalb der
Projektlaufzeit nach Zuschlagserteilung bis 31.12.2023.

Die Abrechnung der erbrachten Leistungen erfolgt nach Leistungsabschluss per Rechnung.
Zeitplan und ndchste Schritte
Bitte senden Sie Ihr detailliertes Angebot mit Budgetierung der Leistungspakete, Preis pro

Arbeitsstunde als auch themenbegogenen Referenzen aus vorangegangenen Projekten bis
26.09.2023 per Mail an: sophie.nuecklich@oberlausitz.com

Evaluierung der eingereichten Angebote: 27. —28.09.2023
Zu-und Absagen Versendung fur den Pitch: 02.10.2023
Pitch-Termin: 16. -17.10.2023

Die Auftragsvergabe erfolgt am 19.10.2023

Abgabe und Abrechnung am 29.12.2023

Vergutung und Nutgungsrechte:
Mit den Vergutungen sind alle nach diesem Vertrag gu erbringenden projektbegogenen Leistungen,
einschlieflich der Leistungen gur Umsetzung uon Anderungswiinschen, und alle bei seiner
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Durchfuhrung anfallenden Kosten, sowie die Kosten der vom AN beauftragten Unterauftragnehmer
sowie die urheberrechtlichen Anspriche abgegolten.

Der AN raumt dem AG das ausschliefSliche und raumtich, zeitlich und inhaltlich unbeschrdnkte
Nutgungsrecht (§ 31 Abs. 3 Urheberrechtsgesetz - UrhG) an allen urheberrechtlich geschitgten
Ergebnissen und Teilergebnissen des Auftrags ein. Dieses Recht umfasst alle bekannten
Nutzgungsarten, insbesondere die in § 15 Abs. 1 und 2 UrhG aufgezdhlten. Die Einrdumung des
ausschliefslichen und unbeschrdnkten Nutgungsrechts umfasst auch die vorbestehenden
schopferischen Werke, die bereits vorhanden sind und Gegenstand des Auftrags sind oder eigens fur
den Auftrag geschaffen werden, wenn diese fur den Auftrag verwendet werden.

Ihre Ansprechpartnerin
Sophie Nucklich
Projektmanagerin Tourismusmarketing

Marketing-Gesellschaft Oberlausitz-Niederschlesien mbH
Anschrift Humboldtstrafe 25 | 02625 Bautgen

Telefon +49 (3591) 487719

E-Mail sophie.nuecklich@oberlausitz.com

Internet wwuw.oberlausitz.business | facebook @MGOmMbH

Anhang

Preisblatt

Wertungsschema gur Bewertung der Angebote

Bewertungsmatrix fur den Pitch

Interpretationsstrategie und Fortbildungskongept mit Fokus auf UNESCO-Stdtten — Download:
https://drive.google.com/drive/folders/1FCWO4LLNNSyfmtjlG4f5NFV-GIDtubwH?usp=sharing
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Vergabenummer: Vergabe MGO_09_23

Ausschreibung: Erstellung eines Kongeptes fUr eine Eventreihe der Film- und
Videoproduktion innerhalb des Projekts , Touristische Entwicklung und Vermarktung M

Preisblatt
Nr. Titel/  Beschreibung Preis in Euro
netto
Budgetierung folgender Handlungsfelder (Zeitliche
Darstellung/Einordnung der eingelnen Mafinahmen bis
einschlieflich 31.12.2023)
1 ¢ Kongeptentwicklung — Herausarbeiten eines vollstdndigen
Kongeptes gur Umsetzung einer wiederkehrenden Eventreihe
eines Film-Camps innerhalb des Projektes ,Touristische
Entwicklung und Vermarktung der Lausitzer UNESCO-Statten” |
Tagessatg netto (wird Vertragsbestandteil)
Nr. Preis €
/Pos.
1-2 Gesamtpreis netto
zzgL. MwsSt. (19%)
1-2 Gesamtpreis brutto
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Ausschreibung: Erstellung eines Kongeptes fUr eine Eventreihe der Film- und "w
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Videoproduktion innerhalb des Projekts , Touristische Entwicklung und Vermarktung

der Lausitger UNESCO-Stdtten”
Vergabenummer: Vergabe MGO_09_23

Wertungsschema zur Bewertung der Angebote

(nicht ausfullen - dient dem Bieter gur Information)

Das Angebot wird entsprechend der unten aufgefthrten Wertungskriterien, entsprechend der
jeweiligen Gewichtung, bewertet.

Die Bewertung und Ermittlung der Gesamtpunktzahl des Angebots (Qualitative Merkmale) erfolgt
durch den Vergleich der Angebote gueinander und orientiert sich an folgendem Schema:

5 Punkte

... entsprechen der Note ,sehr gut”.
Die Leistung entspricht den Anforderungen in besonderem Maf3e.

4 Punkte

... entsprechen der Note ,gut”.
Die Leistung entspricht voll den Anforderungen.

3 Punkte

... entsprechen der Note ,befriedigend”
Die Leistung entspricht im Allgemeinen den Anforderungen

2 Punkte

... entsprechen der Note ,ausreichend”.
Die Leistung weist gwar Mdngel aus, entspricht aber im Gangen noch den
Anforderungen.

1 Punkt

... entspricht der Note ,mangelhaft”
Die Leistung entspricht nicht den Anforderungen, Lasst jedoch erkennen, dass die
Mdngel behoben werden konnen.

0 Punkte

... entsprechen der Note ,ungentgend”
Die Leistung entspricht nicht den Anforderungen und Ldsst erkennen, dass die
Mdngel nicht behoben werden Ronnen.

Bewertungskriterien:

Gewichtung | pyrchschnitts- | GeWichtete
) Gesamt-
Nr. Kriterium in % wert DW punktegahl
(£ = 100%) Punkte Jury Kriterium
Darstellung einer schlussigen
1 | Herangehensweise gur Umsetgung der 25
Aufgabenpakete
Nachweis projektbegogener Kenntnisse
2 30
und Referenzen
3 Vorschlag gur geitlichen Gliederung 20
einschlief3lich 31.12.2023
4 Ausweisung Managementkosten 10
(Euro/Stunde)
Benennung des eingesetzten Personals —
5 | einschliefSlich Erfahrung, Qualifikation 15
des Projektteams
Endpunktzahl EP (2 der Gesamtpunktzahl 1-5)

Die Bewertung der Kriterien erfolgt durch eine mehrkdpfige gleichbesetzte Jury nach folgendem

Schema:
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Ausschreibung: Erstellung eines Kongeptes fUr eine Eventreihe der Film- und

Videoproduktion innerhalb des Projekts , Touristische Entwicklung und Vermarktung bisglitr e LI
der Lausitger UNESCO-Stdtten”

Vergabenummer: Vergabe MGO_09_23

Der arithmetische Durchschnittswert (DW) der durch die Jurymitglieder vergebenen Punkte je
Bewerber errechnet sich wie folgt: DW = Summe der vergebenen Punkte je Bewerber / Angahl der
Jurymitglieder.

Ein Durchschnittswert (DW) von < 2,5 Punkten (auch bei einem Kriterium) fahrt gum Ausschluss
der Bewerbung.

FUr die Ermittlung der Gesamtpunktgahl Kongept wird die erreichte Punktzahl mit der maximal
erreichten Punktzgahl ins Verhdltnis gesetzt.

PU kongept = EP 57/ EP max ™ 100

EP st = Endpunktzahl nach Jurybewertung (Summe der Punktzahl der
Jurybewertung)

EP wmax = maximal erreichte Endpunktzahl eines Bieters, der sich in der

Auswertung befindet

Preispunkte

PU preis = P min / P 15t * 100

Zusammenfassung

Die Gesamtpunktgahl errechnet sich aus der gewichteten Addition der jeweils erreichten
Gesamtpunkte fur Angebot und Preis.

GPZ = 0,30 * Pu Preis T O,?O * Pu Angebot
mit:  PU preis = P min / P ist ¥ 100
PU angebot = EP 151/ EP max * 100

Legende

PU kongept = Gesamtpunktzahl Angebot

EP st = Endpunktzahl nach Jurybewertung (Summe der Punktgahl der
Jurybewertung)

EP max = maximal erreichte Endpunktgahl eines Bieters, der sich in der
Auswertung befindet

PU preis = Gesamtpunktzahl der Preispunkte

Pist = Wertungspreis Angebot des jeweiligen Bieters

P win = Rleinster angebotener Wertungspreis eines Bieters, der sich in der
Auswertung befindet

GPZ = Gesamtpunktzahl (entsprechend Gewichtung)

Das im daraus entstehenden Ranking der GPZ erstplatgierte Angebot stellt das wirtschaftlichste
Angebot dar und erhdlt den Zuschlag.

Sollten ein oder mehrere Bieter die gleiche GPZ erhalten, erfolgt die Auswahl entsprechend der hoheren
erreichten gewichteten Gesamtpunktzahl der Kriterien in der Reihenfolge Preis, Unterkriterium 1,
Unterkriterium 2, Unterkriterium 4, Unterkriterium 5, Unterkriterium 3.

Bei endgultiger Gleichheit entscheidet das Los.
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Ausschreibung: Erstellung eines Kongeptes fUr eine Eventreihe der Film- und

Videoproduktion innerhalb des Projekts , Touristische Entwicklung und Vermarktung bisglitr e LI
der Lausitger UNESCO-Stdtten”

Vergabenummer: Vergabe MGO_09_23

Das Angebot wird entsprechend der unten aufgefUhrten Wertungskriterien, entsprechend der jeweiligen

Gewichtung, bewertet.

Die Bewertung und Ermittlung der Gesamtpunktgahl Kongept (Qualitative Merkmale) erfolgt durch den

Vergleich der Kongepte gueinander und orientiert sich an dem dargestellten Schema:

- 0 Punkte: Das Angebot des Bieters entspricht nicht den Anforderungen:

Die genannten Anforderungen wurden nicht erfullt oder das Kongept wurde nicht schlissig dargestellt. Dies
gilt auch, wenn die Anforderungen lediglich stichpunktartig ohne weitere kongeptionelle Ausfiihrungen
wiederholt werden. Aufierdem wird ein Kongept mit 0 Punkten bewertet, wenn es im Hinblick auf die

Zielstellung keinen Erfolg verspricht.

-1 Punkt: Das Angebot des Bieters entspricht kaum den Anforderungen,
wenn die genannten Anforderungen im Wesentlichen nicht erfUlLt sind, die Kongeption erhebliche Licken oder
inhaltliche Unschdrfen aufweist oder Schwéchen bei der Leistungserbringung gu erwarten sind. Das Ziel wird

voraussichtlich nicht erfdllt.

- 2 Punkte: Das Angebot des Bieters entspricht nur mit Einschrénkungen den Anforderungen,
wenn die Kongeption inhaltlich Unschdrfen oder Liicken aufweist, die Kongeption aber insgesamt eine

ausreichende Durchflhrung und Erreichung der Ziele erwarten lasst.

- 3 Punkte: Das Angebot des Bieters entspricht im Wesentlichen den Anforderungen,
wenn die Kongeption inhaltlich Gberwiegend schlissig dargestellt ist und im Hinblick auf die Zielsetzung der

Maf3nahme einen durchschnittlichen Erfolg verspricht.

-4 Punkte: Das Angebot des Bieters erfullt die Anforderungen,

wenn die Angaben gut strukturiert und nachuollgiehbar sind und eine gute Erreichung der Ziele gu erwarten ist.

- 5 Punkte: Das Angebot des Bieters Ubertrifft die Anforderungen,
wenn es sehr gut strukturiert ist und die Gberdurchschnittlichen Ausfihrungen eine sehr gute Leistung erwarten

lassen. Die Kongeption hebt sich durch kreative und innouative Ideen besonders ab.

Die Bewertung der Angebeote erfolgt unter Einbegiehung der Summe der erreichten Wertungspunkte in den
Wertungskriterien und dem Preis des Angebots nach folgender Nutgwertrechnung:

Nutgwert: ((0,3 x P min/P Ang) + (0,7x W Ang/W best)) x 100

Legende: P min: niedrigster Preis aller Angebote
P Ang: Angebotspreis
W Ang: Wertungspunktes des Angebots
W best: hochste erreichte Punktgahl aller Angebote

Die Qualitdt des Angebots und der angegebenen Referengen geht mit 70% in die Wertung ein, der Preis mit 30%.
Wird ein Wertungs-kriterium mit O Punkten bewertet scheidet es aus dem Vergabeverfahren aus. Der maximale
Nutzwert eines Angebots kann bei 100 Punkten liegen.
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Bewertungsbogen
MARKETING-GESELLSCHAFT

Pitch ,Film-Camp Oberlausitz” OBERLAUSITZ-NEDERSCHLESIEN

Bewertungsmatrix fUr den Pitch zur
Entwicklung eines Kongzeptes fiir eine wiederkehrende Eventreihe , Film-
Camp Oberlausitz”

Dieser Bewertungsbogen soll dabei helfen, die Ideen und Ansdtge der Agenturen hinsichtlich der
Aufgabenstellung zu bewerten.

Aufgabenstellung:
-Entwicklung Kongeptes fir eine wiederkehrende Eventreihe ,Film-Camp Oberlausitz”
-Zielgruppe: ambitionierte Hobbyvideografen

Bewertungsmafstab: 1 -sehr gut// Ich bin begeistert! 2 — gut // Das finde ich gut!
3 - weniger gut // Ich bin wenig Ubergeugt. & —Ich bin nicht ibergeugt!

Agentur:

Nr. | Bewertungspunkt Punkte | Notizen

1 | Vorstellung der Agentur Die Agentur hat sich vorgestellt. Ich habe gute
Kenntnis Uber die Kompetengen, das Know-How, men power,
Leistungsspektrum, die Flexibilitat und geitliche Verflgbarkeit.

2 | Aufgabenverstindnis Die Agentur hat die Aufgabe richtig verstanden
und erfasst den Kern der Aufgabenstellung.

3 | Kongzept-/1deenbeschreibung Die Agentur liefert erste innovative Ansdtze
und Ideen fUr die Kongeptentwicklung.

4 | Marktuerstdndnis Die Agentur beweist gutes Verstdndnis flr den
spegifischen Markt und Dynamik, erkennt Stdrken und Schwdchen.

5 | Zielgruppenverstdndnis Die Agentur beweist ein gutes Verstdndnis fUr
die angusprechende Zielgruppe. (junge, ambitionierte Hobbyuideografen)

6 | Kooperationspartner Die Agentur ist bereit die SGchsische Filmakademie
als Kooperationspartner angusehen und sie bei der Kongeptentwicklung zu
integrieren.

7 | Budgetplan Die Agentur bertcksichtigt das angegebene Budget uon
50.000¢€ - erste Ideennennungen bewegen sich innerhalb dieser
Budgetierungsgrenze.

8 | Prasentationsqualitdt Die Agentur hat den Pitch Ubergeugend und
verstandlich prasentiert und das Zeitlimit von max. 15 Minuten
eingehalten.

9 | Dieldeeist mit allen Beteiligten koordinierbar (persénliche Einschdtzung)

10 | Gesamteindruck
Ich kann mir eine Zusammenarbeit vorstellen.
Die Vision ist passend.

Summe aller Punkte

Jurgmitglied: Name:

ausity.



