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Angebotsabfrage

Spielentwicklung fiir das Online-Tool ,famil-o-mat”
Sehr geehrte Damen und Herren,

Aufgabe der Marketing-Gesellschaft Oberlausitz-Niederschlesien mbH (MGO) ist, die Oberlausitz als Urlaubsre-
gion gu vermarkten. Dabei entwickelt und koordiniert die MGO unter der Dachmarke ,oberlausitz.” touristische
Projekte und Kampagnen und verantwortet gemeinsam mit lokalen Akteuren die touristische Entwicklung der
Region.

Im Rahmen des Projektes ,famil-o-mat Oberlausitz” planen wir die Weiterentwicklung des bereits bestehenden
Online-Tools. Es wird eine eigens fur Kinder kongipierte Ausgabemaske geben, um spielerisch gum passenden
Angebot zu gelangen. Dabei ist die Entwicklung bgw. Programmierung des Spiels/ der Quigfragen
kein Bestandteil dieser Ausschreibung. Der Fokus liegt auf der inhaltlichen Entwicklung der spielerischen
Quigfragen.

Leistungsbeschreibung:

Projekt: famil-o-mat Oberlausitz
Der famil-o-mat ist ein neues und innouatives Onlinetool, welches dabei Hilft, die perfekte
Freizeitaktivitat flr den Nutger gu finden. https://www.familomat-oberlausitz.com
Nach dem offigiellen Start des Tools, am 07.07.2023 ist nun die Weiterentwicklung einer
Ausgabemaske, welche spegiell gur Nutzung durch Kinder angedacht ist, geplant.
Die Kinder sollen selbststdndig und spielerisch gur passenden Freigeitaktivitdt gelenkt wer-
den.

Leistungsbeschreibung: Gefragt ist die Entwicklung von verschiedenen Quizfragen / Bilderfragen/ Schétzfragen/
Multiple-Choice-Fragen welche auf verschiedene Altersgruppen der Nutger abgestimmt
sind.

(Altersgruppe 1: 0 bis 5,9 Jahre/ Altersgruppe 2: 6-11,9 Jahre/ Altersgruppe 3:12-17 Jahre)

Auferdem gilt es bei der Entwicklung gu beachten, dass verschiedene Interessensgebiete,
Themenfelder und Spielvariationen pro Altersgruppe vorhanden sein mussen.

Pro ,Spielrunde” sind 5- 6 Fragen angedacht.

Fragen werden durch einen Zufallsgenerator ausgegeben. Um eine Dopplung der Fragen
bei mehrmaliger Benutgung des famil-o-mat gu verhindern kalkulieren wir mit mindes-
tens 34 Fragen/ ARtionen mit jeweils 2 Erkldrungen zu den Antworten (Fragen, Bildfra-
gen, Schatgfragen, 0.d.) pro Altersgruppe. Aufgeteilt auf verschiedene Themenfelder.
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https://www.familomat-oberlausitz.com/
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Insgesamt sind also mindestens 102 Fragen/ Aktionen und damit mindestens 204
Antworten zu erarbeiten.

Eine Skigze mit dem angedachten Spielablauf, den Themenfeldern, Altersgruppen, mit
den gewuinschten Aktionen sowie die TOP-Angebote je Altersgruppe finden Sie im Begleit-
material gur Ausschreibung. Ebenso haben wir Ihnen ein Fragen-Beispiel gu der jeweiligen
Altersgruppe beigeflgt.

Bitte geben Sie Ihr entsprechendes Angebot bis Zum 28.11.2023 ab.

Wir schlagen ein agiles, auf Sprints beruhendes Vorgehen vor. Umfang und Dauer der
Sprints RGnnen im Rahmen eines Detailbriefings nach Auftragserteilung gwischen MGO
und Auftragnehmer abgestimmt werden. Insgesamt halten wir nicht mehr als drei Sprints
mit entsprechend drei digitalen Meetings fur sinnuoll.

Ziel des Projektes ist es, eine Plattform fir Kinder gu kreieren, welche durch spielerische
Aktionen selbststdndig gur passenden Freigeitaktivitdt geftihrt werden. Somit soll der fa-
mil-o-mat nicht nur durch Erwachsene, sondern auch durch die Kinder selbst benutgt
werden kénnen.

04.12.2023 - 09.02.2024

Ein ausfuhrliches Briefing per digitalem Meeting erfolgt nach Auftragsvergabe.

Eine Skigzge mit dem angedachten Spielablauf, den Themenfeldern, Altersgruppen, mit
den gewuiinschten Aktionen sowie die TOP-Angebote je Altersgruppe wird dieser Aufga-
benbeschreibung beigelegt.

drei Vergleichsangebote, den Zuschlag erhdlt das wirtschaftlichste Angebot

Bitte weisen Sie in hrem Angebot die Kosten fUr den geforderten Fragekatalog und ggf.
weitere anfallende Kosten aus.

Fur ggfls. nicht kalkulierte, aber notwendige Nacharbeiten geben Sie bitte Ihren Stunden-
satz an.

FUr Fragen und Abstimmungen stehen wir Ihnen gern gur Verfugung.

Mit freundlichen Griif3en

f

Elisa Hohlfeld

Projektmanagerin Tourismusmarketing
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