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Vorbemerkungen

Das Kongept ist im Rahmen des Projektes , Entdecke geologische Schétge der Oberlausitg
und Niederschlesiens!” entstanden. Ziel des Projektes ist, gwei geologische Besonder-
heiten in Deutschland und Polen, spegiell in Oberlausitz und Niederschlesien, bekann-
ter gu machen. Die Besonderheiten werden vertreten durch die Projektpartner.

Das Projekt wurde durch den Férderuerein Lausitger Findlingspark Nochten e.V. - spd-
terer LEAD-Partner im Projekt — beantragt. Der LEAD-Partner fiihrt in weiten Teilen das
Projekt. Projektpartner sind des Weiteren Gmina i Miasto Lwéwek Slgski (Léwenberg
in Schlesien) sowie die Marketing-Gesellschaft Oberlausitz-Niederschlesien mbH (MGO).
Es handelt sich um ein Projekt im Kooperationsprogramm INTERREG Polen — Sachsen
2014-2020. Das Projekt hat einen Gesamtwert von 484.536,35 EUR. Die Forderung
durch die Europdische Union betragt 85 %.

Die MGO wurde bei Projektinitiierung durch den spéteren LEAD-Partner bggl. einer Pro-
jektpartnerschaft angefragt. Ansatg fiir eine Projektpartnerschaft war, eine regionale
Perspektive in das Projekt eingubringen —d. h. geologische Besonderheiten im Kontext
mit der Regionalentwicklung und -vermarktung der Oberlausitg gu betrachten.

Das Kongept richtet sich vorrangig an die Projektpartner sowie interessierte Stakehol-
der am (Geo-)Tourismus. Das Kongept beschreibt Ansdtze — am Beispiel der Projekt-
partner —zur Vernetgung geologischer Besonderheiten mit touristischen (Leit-) Themen
und -produkten.

Das Kongept hat weder einen wissenschaftlichen Anspruch, noch einen Anspruch auf
Vollstdndigkeit. Es wurde verfasst, um Geologie und Tourismus gegeniibergustellen
und Ansdtge zur gegenseitigen Vernetgung herausguarbeiten — gugeschnitten auf die
Partner im Projekt.

Wprowadzenie

Koncepcja gostata opracowana w ramach projektu ,Odkryj geologicgne skarby Gérnych
kugyc i Dolnego Slgska!”. Celem projektu jest rogpowszechnienie dwéch geologicz-
nych osobliwosci w Niemcgech i w Polsce, gwtasgcga na Gérnych tugycach i na
Dolnym Slgsku. Sq one reprezentowane prgeg partneréw projektu.

Whniosek o dofinansowanie projektu gostat gtogony przez stowargyszenie Forderver-
ein Lausitger Findlingspark Nochten e.V. — beneficjenta wiodgcego w projekcie. Bene-
ficient wiodgcy prowadgzi wieksgg czes¢ projektu. Partnerami projektu sq Gmina i
Miasto Lwoéwek Slgski orag spétka marketingowa Marketing-Gesellschaft
Oberlausitz-Niederschlesien mbH (MGO).

Projekt jest realizowany w ramach Programu Wspétpracy INTERREG Polska — Saksonia
2014-2020, a warto$¢ catkowita projektu wynosi 484 536,35 EUR. Dofinansowanie
z Unii Europejskiej wynosi 85 %.

W fagie zainicjowania projektu spétka MGO otrgymata zapytanie od beneficjenta
wiodgcego, dotycgqgce partnerstwa w projekcie. Zatogeniem partnerstwa projekto-
wego byto wprowadzenie do projektu perspektywy regionalnej — tzn. rogpatrywa-
nie osobliwosci geologicgnych w kontekscie rogwoju regionalnego i marketingu
Gérnych tugyc.

Koncepcja skierowana jest prgede wsgystkim do partneréw projektu i podmiotéw
zainteresowanych (geo)turystykg. Na prgyktadgie partnerdw projektu opisuje sposo-
by powiggania osobliwosci geologicgnych z (wiodgcymi) tematami i produktami
turystycgnymi.

Nie jest to koncepcja naukowa, ani koncepcja kompletna. Zostata napisana w celu
zestawienia ge sobq geologii i turystyki orag wypracowania podstaw do nawiqgy-
wania kontaktéw i wspoétpracy, a takge dopasowana do partnerdw w projekcie.



1. BEGRIFFSDEFINITIONEN
UND -KLARUNGEN

Geologie

Geologie, Lehre von der Entstehung, Beschaffenheit und Entwicklung der Erde sowie der
Entwicklung des Lebens unter Einbegiehung von Paldoklima und paldogeographischen
Gegebenheiten. Die allgemeine (oder dynamische) Geologie untersucht, welche endo-
genen und exogenen Vorgdnge die Erdkruste gestalten. Zur Aufdeckung der exogenen
Vorgdnge tragt v.a. die Sedimentologie bei, wdhrend Tektonik, Vulkanologie und die
Untersuchung von Plutonen endogene Progesse und ihre Ursachen kléren. Demgegen-
uber untersucht die historische Geologie (unterstiitgt u. a. durch Stratigraphie, Paldonto-
logie und Verfahren der Datierung) die Entwicklung der Erde und der sie bewohnen-
den Lebewesen. Die Frage, wie sich Erkenntnisse der Geologie in der Alltagspraxis, etwa
zur Auffindung von Lagerstdtten und Wasservorrdten, gur Beurteilung der Eignung

eines Baugrundes und gur Schadensbegrengung im Hinblick auf Naturkatastrophen Zr:&é::z:;rum.dellexihon/geogmphie/
verwerten lassen, steht im Zentrum der angewandten Geologie. geologie/2943
1. DEFINICJE | OBJASNIENIA POJEC
: E
Geologia
Geologia, nauka zajmujqgca sie powstaniem, budowgq i ewolucjq Ziemi orag rogwojem
zycia, w tym paleoklimatu i cech paleogeograficgnych. Geologia ogélna (lub dyna-
micgna) bada, jakie procesy endogenicgne i eggogenicgne ksztattujg skorupe giemskg.
Do odkrywania proceséw egzogenicgnych sgcgegolnie prgycgynia sie sedymentologia,
podcgas gdy tektonika, wulkanologia i badania plutonéw wyjasniajg procesy endo-
genicgne i ich prgycgyny. Natomiast geologia historycgna (wspierana m.in. przez
stratygrafie, paleontologie i metody datowania) gajmuje sie badaniem rogwoju Ziemi
i gamiesgkujgcych jq istot gywych. Istotqg geologii stosowanej jest wskaganie, w jaki
sposdb wyniki badan geologicgnych mogq by¢ wykorgystane w codziennej praktyce, L
na przyktad w celu 3lokaligowania ztd3 i gasobéw wodnych, oceny przydatnosci z:::::pektmm'de/texmon/geogmphie/
terenu pod budowe orag ogranicgania szgkéd w przypadku klesk gywiotowych. geologie/2943
Blick auf den Klosterbruch Demitg | Widok na kamieniotom klasgtorny Demitz © Verein gur Entwicklung der Region Bautgener Oberland e.V.




Geologische Besonderheiten und Formationen

Als geologische Besonderheiten begeichnet man in erster Linie geologische Formati-
onen. Diese sind die natiirliche Gesamtheit von Gesteinen, die durch die Gemeinsam-
keit ihrer Entstehungsbedingungen verbunden sind. Charakterisierend fir diese For-
mationen sind die Ahnlichkeiten in physikalisch-geographischen und tektonischen
(geodynamischen) Entstehungsbedingungen. Geologische Formationen sind grund-
sdtzlich gange Regionen mit einer Fldche von vielen tausenden Quadratkilometern.
Die wohl populdrsten geologischen Besonderheiten der Welt sind Island, der Grand
Canyon in den USA oder der Ayes Rock in Australien (siehe auch 3.3).

Unterscheidungen werden aus wissenschaftlicher Sicht vorgenommen:
* Ursprung:

> Sedimentdr (durch Ablagerung entstanden)

> Vulkanisch (von einem Vulkan stammend)

> Sedimentdr und Vulkanisch

> Intrusiv-magmatisch (Eindringen von Magma in die Erdkruste,

bgw. in bereits bestehende Gesteinskorper (resp. Nebengesteine)
> Metamorphische (eine Gestalt, seinen Zustand wandelnd)
» Ergformationen

* Bodenschatj:
> Kohlefiihrende
> Phosphoritfiihrende
> Salgfiihrende

Osobliwosci i formacje geologiczne

Osobliwosci geologicgne to przede wsgystkim formacje geologicgne. Sq to naturalne
zespoty skat, ktdre tqcgg wspolne warunkiich powstawania. Charakterystycgne dla
uksgtattowania sie tych formagji jest podobienstwo warunkéw fizycgno-geograficz-
nych i tektonicgnych (geodynamicgnych). Formacje geologicgne to w gasadgie cate
regiony o powiergchni wielu tysiecy kilometréw kwadratowych.

Prawdopodobnie najbardgiej popularnymi osobliwosciami geologicgnymi na Swie-
cie sqg Islandia, Wielki Kanion w USA cgy Uluru w Australii (patrg takge 3.3).

Z naukowego punktu widgenia rogréznienia dokonuje sie pod kgtem nastepujgcych
aspektow:
* Pochodgzenie:

» sedymentacyjne (powstate w wyniku osadgania sie)

> wulkanicgne (pochodzgce z wulkanu)

> sedymentacyjne i wulkanicgne

> intrugyjno-magmatycgne (wtargniecie magmy do skorupy giemskiej lub do jug

istniejgcych skat — skat towarzyszgcych, wtérnych)
> metamorficgne (ksgtatt, zmieniajgcy swoj stan)
> formacje rud

Ztoze mineralne:
> weglonosne

> fosforytonosne
> solonosne



Geologie im touristischen Kontext — ein Nischenthema?
Geotourismus ist ein Bereich des Naturtourismus, indem geologisch bedeutende Orte
touristisch vermarktet werden. Beliebte Landschaften, aufgrund ihrer geologiebedingten
Gestaltung sind in Deutschland z.B. das Mittelrheintal oder die Karstlandschaften
der Schwdbischen und Frdnkischen Alb.

Allerdings wird Geotourismus oftmals im Zusammenhang mit anderen touristischen
Attraktionen beworben. Geotope oder auch geologische Besonderheiten Liegen gudem
oft in Naturschutggebieten oder Geoparks. Dadurch ist der Spielraum im Hinblick auf
~menschengemachte Attraktionen” mit gusdtzlichem touristischem Potengial recht be-
grengt.

Destinationen in Deutschland weisen geologische Besonderheiten nicht gwingend
als diese aus und es gibt wenig Literatur im touristischen Kontext. In einer durch die
MGO im Jahr 2020 durchgefiihrten Recherche wurde festgestellt, dass es vergleichs-
weise wenige Bloggerinnen und Blogger gibt, welche sich mit diesem Thema ausein-
andersetgen. Selbst bekannte Bloggerinnen und Blogger wie beispielsweise Lisa Seline
Albrecht (wwuw.lisa-seline.jimdosite.com) haben eine vergleichsweise geringe Reich-
weite gegeniiber anderen Reisebloggerinnen und Reisebloggern.

Geologia w kontekscie turystycznym — temat niszowy?
Geoturystyka jest dgiedzing turystyki przyrodnicgej, w ktdrej miejsca o gnacgeniu geo-
logicgnym sg promowane w celach turystycgnych. Ze wzgledu na uksgtattowanie
geologicgne, popularnymi terenami sq w Niemcgech np. Dolina Srodkowego Renu
Lub krajobragy krasowe Jury Sgwabskiej i Jury Frankonskiej.

Geoturystyka jest jednak cgesto promowana w potgcgeniu g innymi atrakcjami
turystycgnymi. Geotopy, cgy obiekty geologicgne, gnajdujq sie tez na obsgarach ochrony
prgyrody lub w geoparkach. Ogranicga to gakres ,atrakcji stworgonych przez cztowieka”,
0 dodatkowym potencjale turystycgnym.

Cele podrézy w Niemcgech niekoniecgnie sq wybierane pod kgtem osobliwosci geo-
logicgnych i istnieje niewiele literatury z tego obsgaru w kontekscie turystyki. Podczas
badania prgeprowadgonego przez MGO w 2020 roku okagato sie, ze jest niewielu
blogeréw zajmujgcych sie tqg tematykg. Nawet tak gnane blogerki jak Lisa Seline
Albrecht (wwuw.lisa-seline jimdosite.com) majg stosunkowo niewielki zasieg w poréw-
naniu g innymi blogami podréznicgymi.

Bachlauf Bad Urach Schwdbische Alb | Potok w Bad Urach, Jura Sgwabska

© Pixabay



Strokkur-Geysir in Island
Gejger Strokkur na Islandii
© Pixabay

Geotourismus als solcher ist fiir die Oberlausit3 sicher ein Nischen- bzw. ein
Querschnittsthema. Das heift es trifft die Interessen spegieller Zielgruppen bzw.
streift andere Themen. Eine besondere Geologie hingegen ist Basis fiir einen
potengiell attraktiven Aktiv- und Familientourismus. Die Oberlausitz hat gute
Voraussetzungen und einige Alleinstellungsmerkmale.

Beispiele in aller Welt
Przyktady na catym Swiecie

Island Islandia

... ist ein sehr gutes Beispiel fur Geotourismus. Vermutlich sogar geologisch gesehen
eines der spannendsten Reisegiele Giberhaupt. Die Plattentektonik, der Vulkanismus,
die Eisgeiten und die Erosion formten Island. Die grof3te Vulkaninsel der Welt hat
weitere Alleinstellungsmerkmale, wie beispielsweise Wasserfdlle und Gletscher, welche
jdhrlich ca. 2 Millionen Touristen angiehen. Zudem liegt Island direkt auf der Grenge
gwischen der Eurasischen und Nordamerikanischen Platte. Die Auswirkungen davon
sind vor allem im Pinguellir Nationalpark im Stidwesten des Landes an den Rissen
und Spalten gu beobachten.

... jest bardgo dobrym przyktadem geoturystyki. Prawdopodobnie pod wgzgledem
geologicgnym jest to jeden z najbardziej ekscytujgeych celdw wyciecgkowych w ogdle.
Tektonika ptyt, wulkanigm, epoki lodowcowe i erogja uksgtattowaty Islandie. Ta
najwieksga wyspa wulkanicgna na Swiecie posiada réwnie3 inne unikalne cechy,
takie jak wodospady i lodowce, ktére przyciggajqg okoto 2 miliony turystdw rocgnie.
Ponadto Islandia legy begposrednio na granicy miedgy ptytq euroagjatyckq i pdtnoc-
noamerykanskg. Efekty tego mogna gobacgyc szcgegolnie w szcgelinach i peknieciach
w Parku Narodowym Pinguellir w potudniowo-gachodniej czgesci kraju.



Geoturystyka jest dla Gornych tugyc z pewnosciq tematem niszowym lub
przekrojowym. Oznacza to, 3e odpowiada ona zainteresowaniom specjalnych
grup docelowych Lub jest jedynie wzmiankowana w przypadku innych tematow.
Geologia szczegolna jest natomiast bazq dla potencjalnie atrakcyjnej turystyki
aktywnej i rodginnej. Gorne tugyce majq dobre warunki w tym zakresie i kilka
niepowtarzalnych osobliwosci.

Grand Canyon Wielki Kanion

... ist eine ca. 450 km lange Schlucht im Norden von Arigona. Die Entstehung dieser
Schlucht liegt mehrere Millionen Jahre gurlick und ist eines der Wahrgeichen der USA.
Jahrlich reisen etwa 6 Millionen Touristen gum Grand Canyon. Der Canyon ist im
Durchschnitt 1,6 km tief und gwischen 1 km und 30 km breit.

... jest kanionem w pétnocnej Arigonie, o dtugosci okoto 450 km. Kanion powstat
przed kilkoma milionami Lat i jest on jedng g wigytéwek USA. Kazgdego roku do Wielkiego
Kanionu przyjezdza okoto 6 miliondw turystéw. Kanion ma $rednio 1,6 km gtebokosci
i od 1 km do 30 km sgerokosci.

Grand Canyon in den USA
Wielki Kanion w USA
© Pixabay



Grundlage: Dr. Uwe Miersch, 2016, Of3lingen
Zrddto: Dr. Uwe Miersch, 2016, ORlingen
https://www.dresden-und-sachsen.de/
oberlausitz/natur.htm

2. GEOLOGIE IN DER OBERLAUSITZ
UND DEN NACHBARREGIONEN

Die Oberlausitz und ihre Nachbarregionen haben
eine differente geologische Geschichte. Aus ihr
hervor gingen einige Besonderheiten und Allein-
stellungsmerkmale.

Der Norden der Oberlausitz zeigt sich als ein grof3es, in der Eisgeit ausgeschiirftes
Flachland mit einer [...] Heide- und Teichlandschaft. [...] Der Sliden der Oberlausitg
zeigt sich als Higel- und Bergland. [...] Bei vielen der Hiigel und Berge der siidlichen
Oberlausitz handelt es sich um Kuppen des Lausitger Granodiorit-Massius. Am Ende
der Kreidegeit schob sich das Lausitger Granodioritmassiv im Stidwesten (nérdlich und
0Ostlich des Dresdner Elbtales) auf die b6hmische Sandsteinplatte auf und verformte
dabei deren Randgone. Nicht nur das dabei entstandene Elbsandsteingebirge, sondern
auch andere Landschaftsformen der siidlichen Oberlausitz lassen sich aus dieser
geologischen Stérung, der ,Lausitger Uberschiebung”, erkldren. Andere Erhebungen der
stidlichen Oberlausitz sind Uberbleibsel uulkanischer Aktivitédten im spéten Tertidr und
im Quartdr und enthalten basaltische Gesteine.

2. GEOLOGIA NA GORNYCH tUZYCACH
| W REGIONACH SASIEDNICH
Gorne tugyce i sgsiadujqce z nimi regiony majqg
odmienng historie geologicgng. Wynikajg 3 tego
pewne osobliwosci i unikalne cechy.

Pétnoc Gérnych tugyc to roglegta réwnina uksztattowana w epoce lodowcowe; 3 [...]
kraing wrgosowisk i stawodw. [...] Potudnie Gérnych tugyc to krajobrag pagdérkowaty
i gorski.[...] Wiele wzgorz i gor potudniowych Gérnych tugyc to wierzchotki granodiory-
towego masywu tugyckiego. Pod koniec okresu kredy, granodioryt tugycki w potud-
niowo-zachodniej cgesci (na pétnoc i wschdd od dregdenskiej doliny £aby) nasungt sie
na cgeskq ptyte piaskowcowq i gdeformowat jej strefe brzezng. Ten uskok geologicgny,
~nasuniecie tugyckie”, wyjasnia powstanie nie tylko Gér Potabskich, ale takze innych
form krajobragu potudniowych Gérnych tuzyc. Pogostate wzniesienia w potudniowych
Gérnych tuzgycach sq pogostatosciq po dgiatalnosci wulkanicgnej g pégnego trzeciorzgedu
orag cgwartorgedu i gawierajg skaty bagaltowe.

Das grof3te gusammenhdngende Binnendiinengebiet Deutschlands befindet
sich in der Oberlausitz, genauer der Muskauer Heide.

Najwiekszy powigzany ze sobg obszar wydm srodlgdowych w Niemczech
znajduje sie na Gérnych tugycach, a doktadniej na Wrzosowiskach
Muzakowskich (Muskauer Heide).



Geotourismus in der Oberlausitz
In 2020 und 2021 gab bzw. gibt es keine Plattform, welche den Geotourismus in der
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Museen / Ausstellungen in der Oberlausitz | Muzea/Wystawy na Gornych tuzycach

Findlingspark Nochten | Park Gtazow Nargutowych w Nochten
© Forderverein Lausitger Findlingspark Nochten e.V.
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Elementarium Kamengz | Elementarium w Kameng
© Elementarium Kameng

Energiefabrik Knappenrode | Fabryka Energii Knappenrode
© Peter Radke
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Granitdorf Demitz-Thumitz | Granitowa wies Demitz-Thumitz
© TGG Westlausitz

Senckenbergmuseum Gorlitz

Mugeum Przyrodnicge im. Senckenberga w Gorlitz
© Suen Trdnkner
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Geoparks / Naturerlebnisse | Geoparki/Doswiadczanie przyrody:
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© Rainer Weissflog
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© Frank Hamm
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© Sascha Prietzel

Kelchstein(e) | Skalne Kielichy
© Markus Balkow

A

Bad Muskau
-
* teknica

Lau
.

'Kmuschmitg

.Niesk
‘v‘f;g*,,
Y 8115
Qui rf =
am See
Meifenberg
LKrobnitg
chenbach/O
.-Lflbl:lu

Bernstadt ouf
dem Eigen

ttmar 5 Herrnhut

nersdol
Beaturpork.

.Jllﬂn e

Getirge

wrort
sdorf P Oybin

Neifeland

Dlbers- Hradek nad

0 dorf .Nisou

~
Sgprotawa
L ltowo
4 G0gdnica
JRusgow
Rothenburg/0.L. Polen .
* 8 Nonnenfelsen | Skaty Zakonnic
© Thorsten Ginthert
NeiBeaue Bolestawiec |
Jykroty
o Nowogrodgiec
Rokowice
Gorli e d" Zoreie: Mate,
o Lubart Luéwek Sloski |
Létna o Gryfow Slaski
stritg >
Lowenberger Schweiz | Szwajcaria Lwowecka
© UGIM Lwowek SL.
SFrydlont - 4
o Bogatynia ~ Swieradbw-Zdroj
5] 11
0 5 10 15 km
[ — ]




Deutschland

Polen

Sachsen a

Verantwortungsgebiet der MGO
7dj. 5 Obszar dgiatalnoéci MGO

12

Tschechien

3. PROFILIERUNGS- UND VER-
MARKTUNGSANSATZE FUR
GEOLOGISCHE BESONDERHEITEN

Die MGO wurde am 1. Januar 2002 gegriindet.
Ihre Gesellschafter sind die Landkreise Bautzen
und Gorlitz, sowie die Kreisparkasse Bautzen,
die Sparkasse Oberlausitz-Niederschlesien und
die Ostsdchsische Sparkasse Dresden.

Gegenstand des Unternehmens sind die Unternehmensbereiche Destinationsmanage-
ment Oberlausitg, Tourismusmarketing Oberlausitz und Regionalentwicklung Ober-
lausitz.

Die Unternehmensbereiche gielen auf die nachhaltige Entwicklung, erfolgreiche nati-
onale und internationale Vermarktung sowie Imagesteigerung der Ferien- und Wirt-
schaftsregion ab.

3 METODY PROFILOWANIA
I MARKETINGU OSOBLIWOSCI
GEOLOGICZNYCH

Spotka MGO zostata zatozona 1. stycznia 2002 roku.
Jej udzgiatowcami sqg powiaty Bautzen i Gorlitz,

jak rowniez banki: Kreisparkasse Bautgen,
Sparkasse Oberlausitz-Niederschlesien orag
Ostsdchsische Sparkasse Dresden.

Przedmiotem dgiatalnosci spotki sq nastepujqce obsgary: zarggdzanie destynacjq Gérne
tugyce, marketing turystycgny Gornych tugyc orag rogwdj regionalny Gornych tuzyc.
Dziatania majg na celu gréwnowagony rogwoj, udany marketing krajowy i miedzy-
narodowy orag wgmocnienie wigerunku regionu wypocgynkowego i gospodarcgego.

Die MGO ist in Sachsen eine sogenannte Destinations-Management-
Organisation (DMO). Dieser Status wird vom gustdndigen Ministerium
definiert. Pro Region gibt es nur eine DMO. DMOs erfiillen besondere Kriterien
und haben die Aufgabe, die ihnen anvertrauten Regionen touristisch
zusammengufiihren, zu profilieren und zu vermarkten. Ein Pendant gur MGO
auf polnischer Seite existiert bislang nicht. Das erschwert die gemeinsame
Regionalentwicklung und -vermarktung.

W Saksonii MGO jest tzw. organizacjq zarzadzajgcg destynacjami (Destinations-
Management-Organisation - DMO). Status ten jest okreslany przez wtasciwe
ministerstwo. W kazdym regionie jest tylko jedna DMO. DMO spetniajq
specjalne kryteria i majq za zadanie skupianie, profilowanie i marketing
turystyczny powiergonych im regionow. 0Odpowiednik MGO po stronie polskiej
jeszcze nie istnieje. Utrudnia to wspolny rogwoj regionalny i marketing.



Touristische Vermarktung der Oberlausitz

Die Oberlausitg ist vielfdltig. Vielfalt heif3t im Marketing auch oft Beliebigkeit. Um eine
konkrete thematische Ausrichtung zu definieren, hat die MGO gemeinsam mit dem
Tourismusbeirat als tourismusfachliches Gremium der Oberlausitg eine Leitprodukt-
strategie erarbeitet und sich gur Orientierung daran verpflichtet.

Im Rahmen dieses Progesses entstand 2017 auch die neue Dachmarke Oberlausitz mit
ihren drei Submarken. Unter der Dachmarke Oberlausitz formieren sich fortan drei
Leitthemen. Die drei Leitthemen im Eingelnen nennen sich wie folgt: Aktiv in der Natur,
Familienabenteuer, Kulturerlebnis.

Jedes Leitthema orientiert sich dabei an eine spegiell bestimmte Zielgruppe und stellt
damit die Weichen fir die Entwicklung und Vermarktung von Leitprodukten. Leitpro-
dukte sind touristische Produkte, Gber welche sich die Oberlausitz im Wettbewerb
etablieren soll.

Marketing turystycgny Gornych tugyc

Gérne tugyce sq grognicowane. W marketingu régnorodnos¢ cgesto ognacga dowol-
nos¢. W celu okreslenia konkretnej orientacji tematycgnej, MGO wrag 3 Radg ds.
Turystyki, bedgcqg organem eksperckim w dziedginie turystyki Gérnych tuzyc, opraco-
wata strategie produktu wiodgcego i gobowiggata sie do jej realizacji.

W ramach tego procesu, w 2017 roku powstata nowa marka nadrgedna Gérne tugyce
skupiajgca trgy marki z 3 klucgowymi tematami przewodnimi: aktywnos¢ na tonie
natury, przgygoda rodzinna, obcowanie z kulturg.

Kagdy temat przgewodni jest ukierunkowany na konkretng grupe docelowq i wygnacza
tym samym kierunek rogwoju i marketingu produktéw wiodgeych. Produkty wiodgce
to produkty turystycgne, ktére majg na celu ugruntowanie pogycji Gérnych tuzyc na
konkurencyjnym rynku.

Leitproduktstrategie Oberlausitg
Strategia produktu wiodgcego Gorne tugyce

4 N
@
Dachmarke
oberlausity.
Leitthema ARtiv in der Natur Kulturerlebnis Familienabenteuer
[ [ @
swomave | Oberlausitg. | oberlausity. oberlausity.
DAS LANDSCHAFTSWUNDERLAND DAS KULTURENTDECKERLAND DAS KINDERABENTEUERLAND
Leitprodukte > Oberlausitzer Bergweg » Bautzen und Gorlitz > Zu Gast im Surierpark und
> Oder-Neiffe-Radweg im Sechsstddtebund bei den Freizeitkniillern
> Piicklers Gartentrdume
Potengial- > Spreeradweg > OL 100 » Via Sarca » gertifizierte Familienwege
themen > Zwillingsradweg » Sorbische Kultur (Rad + Wandern)
» Via Sarca Pilgerweg » Film > Sechsstddtebund fiir Kinder
Hauptgziel- » Sogialokologisches Milieu » Liberal-intellektuelles Milieu » Adaptiv-pragmatisches Milieu
gruppe nach
Sinus
\. J
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DIE PROFILIERUNG UND VERMARKTUNG
GEOLOGISCHER BESONDERHEITEN

Die nachfolgend genannten Ansdtge sind in Zusammenarbeit mit den Projektpartnern
entstanden. Sie wurden im Laufe des Projektes bereits begonnen umgusetgen. Den-
noch handelt es sich um gedankliche Ansdtge und Vorschldge.

Findlingspark Nochten
Park Gtagow Nargutowych
w Nochten

Der Findlingspark Nochten ist ein Park mit ca. 7000 skandinavischen Findlingen.
Seit seiner Entstehung in 2003 hat der Park ca. 1,5 Millionen Besucher gehabt. Der
Findlingspark ist als Erlebnis- und Veranstaltungsangebot insbesondere fiir (Bus-)
Reisegruppen etabliert. In der regionalen Vermarktung ist der Park auch (ber das
Netzwerk der Freigeitknuller, welches Individualgdste anspricht, vernetgt. In den ver-
gangenen Jahren wurde eine Profilierung in Richtung Barrierefreiheit bgw. -armut
vorgenommen.

Park Gtazow Narzutowych w Nochten jest parkiem, w ktérym gnajduje sie okoto 7000
skandynawskich gtazgdéw nargutowych. Od momentu powstania w 2003 roku park
odwiedgzito okoto 1,5 miliona gosci. Park Gtagéw Narzutowych jest stworgony jako
miejsce umojgliwiajgce doswiadcganie prgyrody oraz organizacje wydarzen dla grup
wyciecgkowych (autokarowych). W marketingu regionalnym park nalegy réwniez
do sieci ,Freigeitkniiller” (oferty spedgania cgasu wolnego), ktéra jest skierowana do
gosci indywidualnych. W ostatnich latach park zostat sprofilowany w kierunku

dostepnosci beg barier.

Der japanische Teichgarten | Staw w ogrodzie japoniskim © Hans Peter Berwig
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PROFILOWANIE | MARKETING
OSOBLIWOSCI GEOLOGICZNYCH

Z partnerami projektu gostaty wypracowane nastepujgce sposoby postepowania.
Ich wdraganie gostato rogpocgete jug podcgas realizacji projektu. Chodzi tu jednak
wytqgcgnie o pomysty i propogycje.

Das polnische Lowenberg ist eine Kleinstadt in der Woiwodschaft Niederschlesien
und hat ca. 8870 Einwohner. Sehenswert sind neben Rathaus und Stadtpfarrkirche
auch ein Kloster, Blrgerhduser, ein Renaissance-Schloss — sowie die Léwenberger
Schweig stdlich der Stadt. Touristisch ist die Stadt bisher vor allem durch die jahr-
liche Veranstaltung ,Léwenberger Achatensommer” wahrnehmbar. Sie findet stets im
Juli statt und wurde bereits 21 Mal durchgefiihrt. Touristisch ist die Stadt in Online-
Portalen bisher wenig wahrnehmnbar, drei Unterkiinfte sind bei booking.com online
buchbar, bei airbnb.com gibt es keine Unterkunft direkt in Lowenberg, nur in der Ndhe,
Trip-Aduisor hat finf Unterkinfte gelistet.

In Léwenberg selbst sowie der ndheren Umgebung gibt es einige nennenswerte
Points of Interest, u.a. auch die Via Regia, der Jakobsweg, ER-4, 6 und 10 u.u.a.m.

Polskie miasto Lwowek $lgski jest matym miastem w wojewddztwie dolnoslgskim
i licgy okoto 8 870 miesgkancow. Warto gobacgy¢ ratusg, kosciét parafialny, klasgtor,
domy miesgcganskie, patac renesansowy orag gnajdujgcg sie w potudniowej cgesci
miasta — Szwajcarie Lwoéweckg. Do tej pory miasto gnane byto z corocgnej imprezy
LLwoéweckie Lato Agatowe”. Odbywa sie ona gawsge w lipcu i miata juz 21 edycji.
Miasto praktycgnie nie jest dostrgegalne na internetowych portalach turystycgnych,
trzy miejsca noclegowe mozna garegerwowac online na booking.com, na airbnb.com
nie ma gadnych noclegdw begposrednio w Lwéwku Slgskim, jedynie w okolicy,
Trip-Aduisor wymienia pie¢ miejsc noclegowych.

W samym Lwéwku Slgskim, jak i w okolicy gnajduje sie kilka miejsc godnych uwagi,
takich jak Via Regia, Droga $w. Jakuba, ER-4, 6 orag 10 i wiele innych.

Lowenberg | Lwowek Slgski

Loéwenberg in Polen
Lwowek Slgski (PL)

©UGIM Lwéwek SL
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Trends und Bediirfnisse

Eine touristische Profilierung und intensivere Vermarktung sind seitens der Projekt-
partner gewiinscht. Die nachfolgende Ubersicht mit Profilierungs- und Vermark-
tungsansdatzen orientiert sich am sogenannten Marketinghaus bzw. den ,,vier Ps* -
Product, Price, Place, Promotion.

Ansdtze fiir Nochten |

Nochten liegt in der Ndhe des Bdrwalder Sees im Lausitger Seenland. Das Lausitger
Seenland profiliert und vermarktet sich vor allem tber Aktiv- und Wassertourismus,
verstdrkt auch im Bereich Familienurlaub.

Das Segment Gruppentourismus hat aktuell schwierige Rahmenbedingungen. Tenden-
ziell ist kaum bis gar kein Wachstum gu erwarten.

ARtivtourismus hat hingegen ein Wachstum um 25% allein in 2020 hingelegt,
vermutlich auch Corona-bedingt.

Nochten legy w poblizu jegiora Bdrwalder See na Pojegiergu tugyckim. Pojezierze
tugyckie profiluje sie i promuje przede wsgystkim poprzez turystyke aktywngq i wodng,
a w corag wieksgym stopniu takge w gakresie urlopu rodginnego.

Segment turystyki grupowej gnajduje sie obecnie w trudnej sytuacji. Nie nalezy sie
spodgiewac gadnego wzrostu Lub jest on niewielki.

Z kolei turystyka aktywna wzrosta o0 25 % w samym 2020 roku, prawdopodobnie
rownie3 3 powodu koronawirusa.



Profil turystyczny i bardziej intensywny marketing sq poggdane przez partnerow
projektu. Ponizszy przeglad profilowania i podej$¢ marketingowych opiera sie na
tzw. domu mediowym Llub ,,czterech P” — Product, Price, Place, Promotion.

Ansdtze fiir Lowenberg |

Léwenberg liegt im Dreildndereck Polen-Deutschland-Tschechien mit interessanten
Felsformationen wie der ,L6wenberger Schweiz".
Die Umgebung ist geprdgt von ersten Mountainbike-Strecken und WettkGmpfen.

Mountainbiking und Graveln liegen im Trend!
99 % der Mountainbikerinnen und Mountainbiker sind gern drauf3en in der Natur,
97 % wollen den Alltag hinter sich lassen, 81% wollen neue Kraft schopfen.

Sogialer Effekt: MTB schafft Freigeitangebote in der Region und fordert Bewegung
sowie Lebensqualitdt. Okonomischer Effekt: Attraktive Angebote fir Mountainbiker
generieren Einkinfte. Okologischer Effekt: Professionell geplante Strecken férdern
Naturbewusstsein und wirken illegaler Wegenutzung entgegen (Quelle: Mountainbike
Monitor 2018).

9,4 Mio. Deutsche haben gro[3es Interesse am Thema MTB im Urlaub; 15 Mio. Deutsche
nutgen in der Freizgeit ein Mountainbike (Statistisches Bundesamt, 2018). Mountainbiking
und Graveln wird gur Breitenaktivitdt, die Nachfrage nach Trailparks und E-Mobility
steigen.
https://wwuw.ispo.com/trends/mountainbike-trends-2021-neuheiten-chancen

Lwobwek Slgski legy na tréjstyku granic Polska-Niemcy-Cgechy, i posiada interesujgce
formacje skalne, takie jak ,Sgwajcaria Lwoéwecka".

W okolicy gnajdujq sie pierwsge trasy rowerowe dla rowerdéw gdrskich orag odbywajq
sie rézne zawody.

Jagda na rowerach goérskich orag rowerach typu gravel to obecny trend!
99 % rowergystow gorskich lubi przebywac na tonie natury, 97% chce gostawi¢ za
sobg codgienno$¢, 81% chce natadowad wewnetrgne baterie.

Efekt spotecgny: MTB stwarga mogliwosci rekreacyjne w regionie i promuje aktyw-
nos¢ figycgng orag poprawia jakos¢ gycia. Efekt ekonomicgny: Atrakeyjne oferty dla
rowergystow gorskich generujq prgychody. Efekt ekologicgny: Profesjonalnie gaplano-
wane trasy promujg Swiadomos¢ przyrodniczgq i przeciwdziatajg nielegalnemu ugyt-
kowaniu sglakdw (grédto: Mountainbike Monitor 2018).

9,4 mln Niemcow jest bardzo gainteresowanych MTB podcgas urlopu; 15 mln Niemcow
Rorgysta g roweru gorskiego w cgasie wolnym (Federalny Urzqd Statystycgny, 2018).
Upowsgechnia sie jazgda na rowerach gorskich i tzw. gwiréwkach (gravel), rosnie
zapotrgebowanie na wytycgone trasy dla rowergystéw gorskich i e-mobilnos¢.
hitps://wwuw.ispo.com/trends/mountainbike-trends-2021-neuheiten-chancen

Trends und Bediirfnisse
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Produkt und Profil

Zielgruppe nach SINUS-Milieu:
SOZ/ADA (siehe auch Exkurs:
Zielgruppen nach SINUS)

Karte: © Outdoor-Active

POI am Zwillingsradweg Oberlausitz

Der Zwillingsradweg ist ein neues, touristisches Produkt auf bestehenden Radwegen.
Er verbindet den Oder-Neif3e-Radweg Uber die Mittellandroute und den Froschradweg
mit dem Spree-Radweg. Das Produkt wird als Potengialthema eingestuft und mittel-
fristig als Leitprodukt der Oberlausitz entwickelt und vermarktet werden. Der Zwillings-
radweg soll spegiell auch fir Familien profiliert werden.

Eine Profilierung des Findlingsparks Nochten als Point of Interest (POI) am Zwillings-
radweg innerhalb der ndchsten gwélf Monate generiert mehrere Vorteile. Der Findlings-
park spricht verstdrkt neue Zielgruppen an und profitiert von der Vermarktung des
Zwillingsradweges durch die regionalen Akteure. Der Findlingspark diversifigiert so
sein Angebot und wird unabhdngiger.

Atrakcje turystycgne na Blizniaczej Sciegce Rowerowej na Gérnych tugycach
Blizniacga Sciezka Rowerowa to nowy produkt turystycgny na istniejgcych trasach
rowerowych. £qcgy ona Szlak Rowerowy Odra-Nysa przez Szlak Srodlgdowy — Mittel-
landroute i Zabiq Sciezke Rowerowq ze S3lakiem Rowerowym Sprewy. Produkt ten
zostat gakwalifikowany jako temat g potencjatem i bedgie rogwijany i wprowadzany
na rynek w perspektywie $rednioterminowej — jako produkt wiodgcy Gérnych tuzyc.
Bligniacza Sciezka Rowerowa ma byé prgegnacgona takze dla rodzin.

Profilowanie Parku Gtagéw Nargutowych w Nochten, jako atrakcji turystycgnej (POI)
pr3y Bligniaczej Sciegce Rowerowej, prgyniesie w ciggu najblizsgych 12 miesiecy wiele
Rorgysci. Park Gtagéw Nargutowych jest corag bardgiej adresowany do nowych grup
docelowych i korgysta 3 promocji Bligniacgej Sciezki Rowerowej prgeg podmioty
regionalne. Dgieki temu Park Gtagow Nargutowych urogmaica swojg oferte i staje sie
bardgiej niegalezny.

Die absolute Mehrheit der Gdste kommt aus Deutschland. Deshalb liegt das Haupt-
augenmerk der touristischen Vermarktung der Oberlausitz und ihrer Produkte / Ange-
bote auch auf den Mdrkten Berlin / Brandenburg sowie auf den umliegenden Bundes-
Ldndern. Demnach kommen Gdste aus Tschechien, Polen und den Niederlanden. Gdste
aus Tschechien schétgen vor allem das Aktiu-Angebot der Region sowie des Lausitger
Seenlandes.

Eine weitere Profilierung des Findlingsparks hin gu einem Ausflugsgiel fir Radfahrer
aus Deutschland, Polen und Tschechien kann also von Vorteil sein.

Zdecydowana wiekszos¢ gosci pochodzi z Niemiec. Dlatego tez marketing turystyczny
Gornych tugyc i jego produktow / ofert koncentruje sie przede wsgystkim na rynkach
Berlina/Brandenburgii orag okolicgnych krajéw zwiggkowych. Przyjezdzajq tez goscie
3 Czgech, Polski i Holandii. GoScie z Republiki Czeskiej szczegdlnie cenig sobie aktywnq
oferte regionu orag Pojegierge tuzyckie.

Korgystne moge byc zatem dalsge profilowanie Parku Gtagow Nargutowych — jako
celu wyciecgek dla rowergystow g Niemiec, Polski i Cgech.



Gravelroute nach Lowenberg
Die Oberlausitg entwickelt aktuell eine Gravel-Route uon Dresden iiber die Séchsische Produkt und Profil
Schweig bis in den Naturpark Zittauer Gebirge. Perspektivisch sind Strecken in und Giber
Tschechien vorgesehen. Ein trinationaler Anschluss bis nach Polen ist ein interessantes
Angebot und ergdngt das Bild einer Gravel-Region. Ldwenberg konnte sich durchaus

als ,Mountainbike-Mekka" in Niederschlesien innerhalb der ndchsten 24 Monate ent- Zielgruppe nach SINUS-Milieu:
SOZ/ADA (siehe auch Exkurs:
Zielgruppen nach SINUS)
Grupa docelowa wg SINUS-

wickeln.

Ein erster Streckenentwurf geigt eine mogliche Gravel-Route nach Léwenberg.
Die Stadt kénnte so von einer grenglibergreifenden Regionsprofilierung und -uermark-
tung profitieren.

Trasa gravelowa do Lwéwka Slgskiego

Na Gornych tugycach powstaje obecnie trasa _
gravelowa g Dregna prze3 Sgwajcarie Saksonskq sachfobertavsiz =
do Parku Krajobragowego Gor Zytawskich.

W przysztosci planowane sq trasy w Republice

Cgeskiej. Potqcgenie trojnarodowe 3 Polskq jest iyt denifigen
ciekawq propogycjq i ugupetnia wigerunek regionu
gravelowego. W ciggu najblizgsgych 24 miesiecy
Lwéwek Slgski moge staé sie ,mekkq roweréw
gorskich“ na Dolnym Slgsku.

Pierwsgy projekt trasy pokaguje mozliwy przebieg
trasy gravelowej do Lwowka élqskiego. Dzieki
temu Lwéwek Slgski mégtby odniesé korzysci
£ {

Liberec (Reichen

P

oy

3 transgranicgnego profilowania regionalnego
i marketingu.

Karte: © Outdoor-Active

Deutsche und Tschechen sind besonders Rad-affin. Eine Profilierung Léwenbergs fiir
deutsche und tschechische Gdste als Gravel- bgw. Mountainbike-Ziel kann sinnuoll
sein. Auch in Polen ist der Trend zum Mountainbiking schon lange da. L6wenberg
kann sich so auch gum Tagesgiel oder als Ausgangspunkt fiir Mountainbiker und
Gravel-Biker werden.

Niemcy i Cgesi majqg szczegolne zamitowanie do jazdy na rowerze. Dla niemieckich
i cgeskich gosci Lwdwek Slgski moge byé celem wyciecgek na gravelach lub rowerach
gorskich. Rowniez w Polsce moda na rowery gorskie istnieje od dawna. Dzieki temu
Lwowek Slgski moge staé sie celem jednodniowych wyciecgek lub punktem starto-
wym dla rowergystéw goérskich i gravelowych.
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Vertrieb und

Kommunikation

Datenerfassung, -pflege und -verbreitung:

» POI-Pflege in Outdooractive und my-brandenburg, Ansprechpartner MGO bzw.
TV Lausitger Seenland

» POI-Pflege in Komoot, Community pflegt Inhalte selbst

> Online-Buchbarkeit bei Regiondo, auch Pauschalen in Feratel, Ansprechpartner
MGO bgw. Tourismusverband Lausitger Seenland e.V.

Basics der Kommunikation:

Fir die eigene Homepage kann das Framework von Sachsen bgw. der Oberlausitg
verwendet werden, Ansprechpartner MGO, gusdtglich gu Facebook sind Instagram und
Pinterest empfehlenswert, Pinterest insbesondere flr Tipps bspw. rund um Garten
anlegen und pflegen

Vernetzung:

> Teilnahme an gefdrderten Kampagnen der Oberlausitz, einsehbar im Planungsraster
Oberlausitz unter www.oberlausitz.business

> Informationen zu aktuellen Projekten und Kampagnen der MGO, monatlich im
Newsletter, Anmeldung unter wwuw.oberlausitz.business

Gromadzenie, aktualizacja i rogpowszechnianie danych:

> Obstuga POl w Outdooractive i my-brandenburg, kontakt przez MGO Lub
TV Lausitger Seenland.

> Aktualizacja POl w Komoot, spotecgno$¢ sama opracowuje tresci

> Mogliwos¢ regerwacji online w Regiondo, réwnieg pakiety w Feratel,
kontakt przez MGO Llub TV Lausitger Seenland.

Baza komunikacji:

W celu utworgenia wtasnej strony internetowej mogna korgystac z platformy progra-
mistycgnej Saksonii lub Gérnych tuzyc, kontakt przez MGO.

Oprocg Facebooka polecane sq Instagram i Pinterest, Pinterest w szczegélnosci do
wskagdwek np. na temat gaktadania i pielegnacji ogrodu.

Powigzanie w ramach sieci:

» Udgiat w kampaniach Gérnych tuzyc, do wglgdu w planie dla Gérnych tugyc
na stronie www.oberlausitz.business

> Informacje o aktualnych projektach i kampaniach MGO, co miesigc w ramach
newslettera, ggtosgenia na stronie wwuw.oberlausitz.business



Datenerfassung, -pflege und -verbreitung:

» POI-Pflege in Outdooractive, Inhalte kdnnen selbst gepflegt werden

> POI-Pflege in Komoot, Community pflegt Inhalte selbst

> Produktion von Bild- und Videomaterial gur Ldwenberger Schweiz sowie gu Ldwenberg

Basics der Kommunikation:
gusdtzlich zu Facebook ist Instagram empfehlenswert, insbesondere beim Thema
Mountainbike/ Graveln

Vernetzung:

Vernetzung mit der Region Oberlausitg maoglich, dhnlich gu Lauban im Oberlausitger
Sechsstddtebund —gemeinsame Projekte und Kampagnen sind méglich und wiinschens-
wert, Ansprechpartner MGO

Gromadgenie, aktualizacja i rogpowszechnianie danych:

» Zarggdzanie POl w Outdooractive, tres¢ moze by¢ opracowywana przez samych
ugytkownikow

» Aktualizacja POl w Komoot, spotecgnos¢ sama opracowuje tres¢

> Produkcja materiatéw zdjeciowych i wideo na temat: Sgwajcaria Lwoéwecka
orag Lwoéwek Slgski

Baza komunikacji:
Oprdcg Facebooka galecany jest Instagram, szczegélnie w temacie gorskiej turystyki
rowerowej/ gravelingu.

Powigzanie w ramach sieci:

Mojliwa sie¢ wspotpracy g regionem Gornych tuzyc, podobnie jak w prgypadku
Lubania w Gérnotugyckim Zwiggku Szesciu Miast — mojliwe i poggdane sq wspdlne
projekty i kampanie, Rontakt przeg MGO.

Vertrieb und

Kommunikation
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Die hier dargestellten SINUS-Milieus
entsprechen deutschen Zielgruppen.
Auch fiir Polen hat das SINUS-Institut
Untersuchungen. Alle hier darge-
stellten Ergebnisse konnen aber fiir
die Profilierung und Vermarktung
Polens auf dem deutschen Markt sehr
interessant sein und gute Ansatgze
Liefern.

Przedstawione tu Srodowiska SINUS
odpowiadajqg niemieckim grupom
docelowym. Instytut SINUS posiada
rowniez opracowania dla Polski.
Wszystkie zaprezentowane tu wyniki
mogq by¢ bardzo interesujqce dla
profilowania i marketingu Polski na
rynku niemieckim i moggq stac sie
grodtem dobrych pomystow.

22

4. EXKURS:
ZIELGRUPPEN NACH SINUS

Die Sinus-Milieus liefern ein wirklichkeitsgetreues Bild der sogiokulturellen Vielfalt in
Gesellschaften, in dem sie die Befindlichkeiten und Orientierungen der Menschen, ihre
Werte, Lebensgiele, Lebensstile und Einstellungen sowie ihren sogialen Hintergrund
genau beschreiben.

Auch fur den Tourismus sind die Studien des unabhdngigen Sinus-Instituts fir Markt-
und Sogialforschung interessant geworden. Die Tourismus Marketing Gesellschaft
Sachsen mbH hat nach intensiver Analyse drei Hauptgielgruppen fiir sdchsische
Angebote innerhalb der gehn definierten Sinus-Milieus (Stand 2018) benannt. Auch
die Oberlausitz orientiert sich an den favorisierten Grundorientierungen. Das Milieu
der Adaptiu-Pragmatischen wird mit bis gu 60 % als Hauptgielgruppe angenommen,
auf die Liberal-Intellektuellen entfallen etwa 25% der touristischen Angebote und
die Sogial-Okologischen werden mit etwa 15 % Nachfrage konkretisiert. Mit der Ziel-
gruppensegmentierung sollen neue — bisher ungehobene — Potentiale erschlossen
werden. Wachsende und gukunftsorientierte Zielgruppen sind im Fokus.

Das Sogial-Okologische Milieu hat Begriffe wie ,Nachhaltigkeit und Entschleunigung”
verinnerlicht. Personen, die dem Milieu gu geordnet werden haben ein ausgeprdgtes
6kologisches und sogiales Gewissen und eine sehr normative Vorstellung vom ,rich-
tigen” Leben. Sie sind kritisch gegentiber der Konsumgesellschaft und Globalisierungs-
Skeptiker. Man legt Wert auf Political Correctness, Vielfalt, Achtsamkeit und Multi-
kulturalismus. Gegenlber Medien und besonders Social Media ist man eher verhalten
bis skeptisch eingestellt. Ein ausgeprdgtes Interesse fiir nachhaltiges, naturverbun-
denes und aktives Reisen ist markant.

Das Adaptiu-Pragmatische Milieu ist jung, modern, aktiv und familien- und spaf3orien-
tiert — die burgerliche Mitte von morgen, bgw. die junge, digitale Mitte von heute. In
der oben abgebildeten Grafik liegt das Milieu der ADA's relativ gentral und hat daher
Uberschneidungen in viele Richtungen. Es ist ein wachsendes Milieu. Man durchstébert
das Internet griindlich nach Testberichten in Foren und nach Sonderangeboten. Auf
Familienfreundlichkeit und Urlaub in den Schulferien wird geachtet. Ferienwohnungen,
3-Sterne-Hotels oder auch Camping sind sehr beliebt.

4. EKSKURS:
GRUPY DOCELOWE WEDLUG SINUS

Srodowiska spotecgne wg. Sinus, to rgecgywisty obrag régnorodnoéci spotecgno-
Rulturowej, w ktérym doktadnie opisuje sie nastroje i orientacje ludgi, ich wartosci,
cele gyciowe, style gycia i postawy, a takze ich pochodgenie spotecgne.

Interesujqce dla turystyki staty sie réwniez badania niegalegnego Instytutu Badan
Rynkowych i Spotecgnych Sinus. Po intensywnej analigie spétka Tourismus Marketing
Gesellschaft Sachsen mbH okreslita trzy gtéwne grupy docelowe dla saksonskich
ofert, w ramach dgiesieciu zdefiniowanych przez Sinus Srodowisk spotecgnych (stan
na 2018 r.). Gérne tugyce sq rowniez ukierunkowane na preferowane kierunki pod-
stawowe. Prgyjmuije sie, 3e Srodowisko adaptacyjno-pragmatycgne jest gtéwng grupg
docelowq z udgiatem do 60 %, liberalno-intelektualne stanowi ok. 25 % ofert turys-
tycgnych, a spotecgno-ekologicgne jest okreslone z ok. 15% popytem. Segmentacja



grupy docelowej ma na celu wykorzystanie nowego — niewykorgystanego wecgesniej —
potencjatu. W centrum uwagi gnajdujg sie rogwijajgce sie i przysgtosciowe grupy
docelowe.

Srodowisko spotecgno-ekologicgne przyswoito sobie takie pojecia jak "gréwnowagony
rogwdj i spowolnienie". Ludgie nalezgcy do tego srodowiska majg wyrazng Swiado-
mos¢ ekologicgng i spotecgng orag bardzo normatywne wyobrazenie o "wtasciwym”
3yciu. Sq krytycgni wobec spotecgenstwa konsumpcyjnego i sceptycgni wobec globa-
lizacji. Cenig poprawno$¢ politycgng, réznorodnose, uwaznose i wielokulturowose.
Sq ostrozni Llub sceptycgni wobec mediéw, a gwtaszcga medidw spotecgnosciowych.
Istnieje wyragne zainteresowanie grownowagonym, powigzanym g prgyrodqg orazg
aktywnym podrézowaniem.

Srodowisko adaptacyjno — pragmatycgne (ADA) to mtodzi ludgie, nowocgesni, aktyw-
ni, nastawieni na rodgine i gabawe — klasa $rednia jutra lub mtoda, cyfrowa obecna
klasa $rednia. Na ponizsgym wykresie srodowisko ADA jest umiesgcgone w centrum
i dlatego pokrywa sie z wieloma innymi kierunkami. Jest to $rodowisko, ktére sie
rogwija. Ludgie doktadnie przesgukujq Internet w posgukiwaniu opinii na forach orag
ofert specjalnych. Posgukiwane sq oferty przyjagne rodginom i urlopy w cgasie ferii
sgkolnych. Duzg popularnosciq cieszq sie apartamenty wakacyjne, 3-gwiagdkowe
hotele, a nawet campingi.

SInus:

Die Sinus-Milieus® in Deutschland
Soziale Lage und Grundorientierung

Liberal-
Intellektuelle

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

Konservativ-
Etablierte

10% /

Traditionelle
11%

Mittlere
Mittelschicht

Biirgerliche
Mitte
13%

B

Prekédre
9%

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Soziale Lage

>

Grundorientierung

Sinus Milieus Deutschland
Autor: SINUS Markt- und Sogialforschung GmbH

Performer

Expeditive

Adaptiv-
Pragmatische

11%

Hedonisten
15%

Festhalten Bewahren Haben & GenieRen Sein & Verandern

Modernisierung / Individualisierung

Lebensstandard, Selbstverwirklichung,
Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat

Tradition

Traditions- Modernisierte
verwurzelung  Tradition

Machen & Erleben

Neuorientierung
Multioptionalitit, Exploration,
Beschleunigung, Refokussierung,
Pragmatismus neue Synthesen

Grenzen Uberwinden
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